
易磐EP全面预算管理解决方案 � 



技术为根 
       EP坚持自主研发，产品核心技术如多维数据模型、动态表单、工作流有自主知识产权和专利；成

立以来，公司拥有8项著作权、2项专利以及5项软件产品登记；EP软件的“易用性、灵活性、扩展

性、本土化”等特征深得用户认可； 

 

专注为魂 
       成立六年来，易磐只关注于预算管理信息化及其边缘应用；上海市双软认定企业；上海市科技

创新基金扶持企业； 

       ccid2014年市场排名，易磐EP全面预算管理软件连续三年荣膺国产专业全面预算管理软件市场三

甲，2014年名列榜首。 
 
 
 服务为本 
          EP用户中，既有阿尔斯通（中国）、拉法基（中国）、绿地集团、爱普生等世界五百强、也有中

国移动、湖北能源等大型国企，也有广发证券、兴发集团等上市公司，也有东龙集团、南苑集团等

快速发展的民营企业。 

          宁波本地：有南苑集团、广博股份、宁波轿辰集团；行业用户：热风、马克华菲 

          EP，言出必贱，到目前为止，我们保持客户托付项目100%的验收交付率。 

发展理念 



业务架构 

 � 易磐只专注于全面预算管理，主要产品为易磐EP全面预算管理软件： � 

Ø 预算编制 � 
Ø 执行分析 � 
Ø 预算控制 � 
Ø 网上报销 � 
Ø 绩效管理 �  � 

软件+培训模式交付 � 

Ø 预算编制LITE版 � 
Ø 网上报销LITE版 � 
Ø 网络报表LITE版 � 

 �  �  �  �  �  �  � 公司于2010年推出EP平台，以创新方式实现了预算管理软件平台化，

实现了面向预算实践者的、所见即所得的可视化预算模型与流程搭建。 �  � 

全面预算管理解决方案 
提供商 

咨询实施 � 

软件研发 � 

企业内训 � 

 �  �  �  �  �  �  � 另外，为满足国内企业低成本进行预算信息化建设，公司提供自主实施、低投资的预算管理信息化实

现途径。已经有一大批用户自主搭建了预算信息化系统。 � 

软件+实施模式交付 � 



技术特点 � 

有效集成 

随需应变 

提高效率 

1 

2 

3 

•  企业的管理模式（组织结构、预算模板、单据、
流程变化）随着企业迅速发展而变化 
•  企业的管理软件不应是一成不变的； 
•  在管理的深度上需要加强（支持个性化） 

• 企业存在多个系统，但各自封闭、应用分割 

• 各个系统间信息难以沟通带来信息反映片面，领
导决策缺乏依据 

• 业务需求的不断变化，集成成为众多IT 部门的一
项无休止的重要任务 

• 软件开发效率低下，跟不上项目进度要求 

• 客户希望多关注管理模型，软件能能快速实现 

• 软件的平台化开发思路 



1、随需应变 

 根据企业的个性化管理需求，EP能够迅速搭建企业预算及报销的个性
应用，通过可视化定义的方式，为客户提供最简单易用的管理和维护，
屏蔽了计算机语言。 

 

2、管理建模 

    能够满足管理流程变革、调整、优化、重组的需要 

 

模块 
可配置 

界面 
角色化 

流程 
可调整 

单据 
可定义 

报表 
模板化 

EP技术平台体现的管理思想 � 



 
 

流程平台 自定义表单 

IIS应用服务器 

数据库系统(SQL,ORACLE） 
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行业模型 

操作系统平台（Windows) 硬件环境 

基础系统 
软件平台 

EP可视化
配置平台 

EP业务配
置工具 

企业信息门户（统一验证服务） 企业门户 
WEB 

外部数
据库 EP ETL 

外部接口 WCF 

移动应用 

 
 

预算    报表   报销   分析  
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    模型 
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EP技术架构 � 



随需应变、管理建模：用于预算编制、执行分析的可视化报表设计器 � 



随需应变、管理建模：用于费控、网报的可视化表单设计器 � 



随需应变、管理建模：用于费控、网报的可视化工作流引擎 � 



Ø  提高预算编制过程的效率，更快捷；   预算编制过程中的准确性，杜绝错误，更准确； 

Ø  降低预算编制的复杂度，更简单；  实时控制、实时对比执行数据，更实时； 

Ø  多维度对预算数据和历史数据进行分析，更全面；自动化进行合理的绩效考核，更合理； 

易磐EP解决的主要问题 � 



费用\付款单 

超预算否？ 

EP预算控制 

GL 
凭证 

EP预算编制 
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执行报表 
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易磐EP全面预算管理解决方案 � 

EP  VIEW商务智
能 



易磐EP预算编制-数据的联动与自动汇总 � 

•  可视化、无代码华配置和维护预算模型； 
•  引用数据变化后，所有相关联数据根据维度自动联动； 
•  基础数据录入完毕后，所有过渡表和结果表都可以自动生成； 



易磐EP预算控制 � 



标准化的单据模板 � 

规范费⽤用报销管理，提⾼高财务管理效
率 
预设多种费⽤用报销模板，支持费用分
摊 
⽀支持多币种 
差旅补助明细自动计算 

14 

差旅费用报销单 



实时、多维的预算提醒 � 

合理控制费用支出，降低企业资金风险 
⽤用户提交费⽤用申请和费⽤用报销单据时，如费⽤用已超出
预算系统将⾃自动提醒⽤用户，需修改费⽤用⾦金额或转⼊入另
⼀一审批流程。 

15 



易磐EP预算执行-EP � ETL � 

•  数据抽取平台将执行数据抽取到预算系统，加载执行值维度； 
•  最终用户不需任何操作，自动展现执行数据； 
•  不同版本都可以和执行值做比较； 
•  历史执行数据可以被预算编制引用为参考值； 
•  支持执行数据的录入和导入 



报表分析示例 � 



易磐EP预算分析：为高层管理 � 

图形化分析适合于高层领导； 
可设置多种筛选条件； 
数据可自动更新 



易磐EP预算分析：为关键用户 � 



效益分析 � 

n 及时了解各项业务活动的进展情况，不断评估、优化业务策略 

n 预算、报销、实施监控的信息实时一体化，有效的辅助决策 

n 提高企业运营的计划性、管理更加有序； 

精细化和科学高
效管理体系 

n 事前预算：制定计划和预算，全方位的预算管理 

n 事中控制：准确及时了解各部门、项目预算使用情况 

n 事后分析：得到更及时、完整和精确的统计分析报告 

全面、精确的决
策分析报告 

高层管理 

 � 

n 减少至少90%工作量，提高基层参与预算的积极性 
n 预算、报销、帐务一体化不落地的流程管理，避免错误风险 

 � 

 � 

专业化分工，提
高效率和生产力 

中层管理 

财务人员 

n 预算管理规范、缩短编制周期、实时数据分析、员工满意度提高 
n 整个预算管控过程可控、透明，提升企业管控能力 
n 降低报销过程中产生的成本，如电话、传真费用等 

 

规范、标准化 

普通用户 

n 屏蔽IT语言、提供了面向业务的、可视化维护界面 
n 灵活扩展、自主维护，成为自成长、可扩充的信息平台 
n 快速适应组织、流程及模型变化 

 

随需应变 

系统管理员 





马克华菲全面预算管理项目概况 � 



n  马克华菲采用2013年开始推行阿米巴经营模式，组织结构细胞化，由此带来的数据粒度更细，原有信息

系统不能支撑。 

n  公司已经有三年的预算管理经验，随着企业的发展，预算管理模式亟需升级、体系化、规范化； 

n  预算编制的工作量大，传统EXCEL难以有效协同和汇总，缺乏统一的编报平台； 

n  预算环节存在诸多信息孤岛。预算与实际、预算与阿米巴等信息难以快速共享； 

n  需要对现有预算管理体系进行整合、优化和调整，以满足集团高层对于预算、绩效以及控制的管理需求； 

n  需要建立完整的、满足集团发展和管理需要的快速预算编制、执行分析平台； 

n  需要通过预算管理信息化的推行，更有效支撑阿米巴管理模式的运行和扩展； 

需求背景 � 



项目概况 � 

n  项目于2014年9月下旬启动，编制模块采用标准产品《易磐EP全面预算管理软件V6.01》交付,11月底直

营类预算编制部分完成。 

n  执行分析模块采用EP标准模块交付，使用EP ETL数据抽取工具和金蝶K3/数据仓库进行执行数取值，

频率为天。 

n  预算编制主体为马克华菲全体部门，范围涉及到4个事业部、500多家直营门店、40多个成本中心，编制

主体为基层门店到小区费用中心、大区费用中心及后台管理部门，系统最高并发用户200多个。 

n  预算模型涵盖了销售收入、可控费用、费用分摊、人力成本、固定资产采购、库存成本预算。涵盖预算

编制和执行分析两个模块。 

n  目前项目处于待上线状态，组织架构调整待确认完毕就可以上线。 

 



组织架构 � 
 � 

马克华菲 

总裁办 

信息管理部 

财务管理部 

人力资源部 

客户服务部 

板房中心 

物流中心 

工程中心 

FJ事业部 MF事业部 SHAKE事业部 电子商务 直营 

南区 北区 中区 浙桂黔 

上海 广州 深州 等等 

门店1 

门店2 

等等 

加盟部 供应链 市场部 开发部 

东北 

华北 

华东一区 

华东二区 

西北区 

西南区 



业务介绍-产品条线 � 

FJ MF SHAKE 

MARK 

都市系类 

休闲系类 

跨界系类 

第五空间 

设计师品牌 

亲子系列 

配饰系列 

n  3大品牌下分7个系列；直营业务暂按品牌分新品和旧品分别进行预算； 
n  品牌事业部按照7个系列成立单独的部门独立核算，事业部下加盟中心则按照7个系列分别进行预算； 



业务介绍-产品渠道 � 

自营 加盟 电商 

MARK 

南区 

北区 

中区 

浙桂黔 

城市 

门店 

东北区 

华东一区 华东二区 

西北区 

华北区 

西南区 

天猫 

京东 

官网 

等等… 



预算管理框架-体系及流程 � 

直营门店 

销售收入 
品牌条线 
门店类型条线 

小区（城市） 

成本费用 
应酬费用 
研发费用 
广告费用 
推广费用 

渠道支持费用 
装修费用 
人力成本 
其他费用 

固定资产采购申请 
管理费用分摊 

 
 
 

大区 

库存成本预算 
 
 
 

财务套表 

上报 

打回 

上报 

打回 

财务管理部 

财务套表 

上报 

打回 



预算管理框架-体系及流程 � 

四个事业部 

销售收入 
品牌条线 
系列条线 
渠道条线 

 
 

成本费用 
应酬费用 
研发费用 
广告费用 
推广费用 

渠道支持费用 
装修费用 
人力成本 
其他费用 

固定资产采购申请 
管理费用分摊 

 
 
 

库存成本预算 
 
 
 

财务管理部 

财务套表 

上报 

打回 



预算管理框架-体系及流程 � 

管理部门 

成本费用 
应酬费用 
研发费用 
广告费用 
推广费用 

渠道支持费用 
装修费用 
人力成本 
其他费用 

固定资产采购申请 
管理费用分摊 

 
 
 

财务管理部 

财务套表 

上报 

打回 



n  预算指标体系采用马克华菲阿米巴经营管理业务核算体系。 

预算指标体系 � 



n  预算周期分为本年12个月预算，去年12个月中1-10月份用来匹配数据抽取历史实际值，11-12月份用作
预算编制时间点对这两个月预算值。明年拟启用滚动预算模型 

预算周期 � 



推荐滚动模
型1 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 

　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 

一季度滚动 预算指
标 

一季度
预算 

二季度
预测 

三季度预
测 

四季度预
测 

年度预
算值 

　 　 　 　 

　 预算值 预测值 预测值 预测值 　 　 　 　 

　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 

　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 

二季度滚动 预算指
标 

一季度 二季度 三季度 四季度 年度预
算值 

　 　 　 

　 预算值 执行值 预算值 预测值 预测值 　 　 　 

　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 

三季度滚动 预算指
标 

一季度 二季度 三季度 四季度 
年度预
值值 
 

　 

　 预算值 执行值 预算值 执行值 预算值 预测值 　 　 

　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 

四季度滚动 预算指
标 

一季度 二季度 三季度 四季度 年度预
算值 　 预算值 执行值 预算值 执行值 预算值 预测值 预算值 

推荐滚动模
型2 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 

年度预算 预算指
标 

一季度 
二季度 三季度 四季度 

年度预
算 

　 
侧重年
度绩效 

　 　 　 

　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 

一季度滚动 预算指
标 

年度值 
本季参
考 

1月 2月 3月 
本季合
计 

二季度 三季度 四季度 
本年合
计 

　 年度 　 　 　 　 预测值 预测值 预测值 　 

　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 

二季度滚动 
预算指
标 

年度值 一季度 本季参考 4月 5月 6月 
本季合
计 

三季度 四季度 
本年合
计 

　 　 　 执行值 年度 预算值 预算值 预算值 　 预测值 预测值 　 

　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 

三季度滚动 预算指
标 

年度值 
一季度 二季度 本季参考 7月 8月 9月 本季合

计 
四季度 

本年合
计 

　 执行值 执行值 年度 预算值 预算值 预算值 预测值 　 

　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 

四季度滚动 预算指
标 

年度值 
一季度 二季度 三季度 

本季参
考 

10月 11月 12月 
本季合
计 

本年合
计 

　 执行值 执行值 执行值 年度 预算值 预算值 预算值 预测值 　 



n  品牌条线预算：主要按照JS、MF、SHAKE分别对其销售进行分类，可以跨越地区、门店类型进行任意
汇总查询。 

品牌条线业务 � 



n  渠道条线预算：按照直营、加盟、电商维度进行销售预算分类，费用按照一定的比例（固定人工或销售
收入）对费用按照三个渠道进行分类。 

渠道条线业务 � 



n  费用分摊：涉及两个方面；1、物流中心、板房中心的收入按照销售收入比例分摊到二级阿米巴利润
中心，三级阿米巴再按各品牌的销售收入比例进行再次分摊，；2、总部后台费用中心的全部费用按照
固定人工比例分摊到各个利润中心。 

费用分摊 � 



n  目前只有MF品牌涉及到该业务，具体是电子商务的MF品牌利润一半分给MF事业部。 

OTO业务 � 



预算管理模板配置 � 



可视化的模板设计 � 



最终用户使用界面 � 



数据抽取接口 � 

 
 
 

EP预算管理系统 

预算数据库 

数据抽取 

数据转换 

EP预算管理平台 

EP ETL服务 

实际值 

控制值 

中间表 

总账系统 
BI系统 

控制值 控制值 

实际值 实际值 

泛微OA 



数据抽取实例 � 



技术架构 � 

EP预算管理系统 

K3/BI 
数据仓库 

 

OA 

数
据
接
口 

实际值 单点登陆 

代办事项 

数据库服务器  ：小型机 
应用服务器  ：WINDOWS 2008 SERVER 
数据库 ：ORCAL 11G 


